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 I – La Distribución de la Energía Eléctrica -Momento actual y Tendencias- 

En la actualidad estamos en una fase inicial de la transición, desde modelo tradicional 
(generador gran escala hacia consumidor) al nuevo modelo distribuido (generadores  
pequeña escala para autoconsumo y venta) interactuando todo con grandes generadores. 

Modelo tradicional Modelo Generación Distribuida



 I – La Distribución de la Energía Eléctrica -Momento actual y Tendencias- 

Lo anterior, dentro de una serie de tendencias que empujan hacia un 
nuevo modelo de electrificación:  descarbonización, descentralización, 
digitalización, almacenamiento de energía, movilidad eléctrica.

Mercado energético actual Mercado energético a futuro



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

Así como otros factores impulsores del cambio



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

 Todo lo anterior a su vez induce, o requiere por necesidad,  
nuevos modelos de negocios y procesos operativos para las 
empresas de Distribución, a la vez que surgen nuevos 
entrantes y modelos de rendimiento para las empresas 
existentes. 

 Por supuesto que el marco regulatorio también debe irse 
adaptando a estos cambios, ya que nuevos elementos y 
procesos deben ser normados en su desempeño.



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

 Se considera que las compañías de distribución eléctrica han dedicado poco 
tiempo a la conceptualización de lo que deberían ser los nuevos modelos de 
negocios.

 En la actualidad deben desarrollar nuevas capacidades y transformar su 
entorno de trabajo con la finalidad de poder seguir participando en el mercado.

 Tradicionalmente su actividad se organizaba alrededor de un producto, cuya 
producción y distribución venía regulada por una normativa que limitaba la 
competencia; y donde el principal valor para las compañías se encontraba en 
la venta de la electricidad en los mercados. Pero eso está cambiando. Ya será 
necesaria la innovación para seguir en el negocio de una manera efectiva.



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

 En este contexto, la digitalización constituye un paso necesario 
para estas compañías. Dentro de las diferentes habilidades digitales 
que necesitaran  desarrollar se encuentran:

• La gestión de recursos energéticos distribuidos 
• El análisis de incidentes basados en data
• El aprendizaje automático 
• Soluciones relacionadas con la ciberseguridad 
• El empleo de sistemas en la nube
• Las plataformas de “big data” 
• La gestión del rendimiento de los activos
• Las tecnologías de visualización y robótica

Entre otras….



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

 Dentro de los nuevos conceptos estaría el de vender la energía 
como un servicio (Energy as a Service): 

En este sentido, podrían ofrecer un contrato de servicios por una tarifa plana 
al mes, de manera que el consumidor reciba toda la energía que necesite, 
dentro de un determinado margen. Mediante este tipo de contratos la 
compañía se ve incentivada a invertir en eficiencia energética y en la 
adopción de medidas de ahorro por el lado de los clientes. Además, dejaría 
de depender de la maximización de las ventas de electricidad a precios 
variables. 



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

Necesidad de una correcta planificación como requisito de una buena gestión de los recursos 



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

Nuevas arquitecturas  como consecuencia del cambio  



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

Nuevos actores para un nuevo modelo de Distribución de la energía 



II- Estimaciones de evolución en el negocio de la Distribución eléctrica 

Modelos de negocios  como consecuencia del cambio de escenario 



 III – La adopción de modelos externos y la necesidad de hacer lo que convenga a 
RD  

 Cada pais tiene necesidades y posibilidades distintas para afrontar los 
requerimientos y retos de la transición energética. Los requerimientos 
son muchos y de variada naturaleza.

 Cada uno emprenderá el cambio en función de sus capacidades, 
teniendo en cuanta las bondades del mismo, pero también sus 
implicaciones que aún no están completamente entendidas ni 
definidas en una serie de aspectos. 

 El ritmo de adopción lo definirían nuestras circunstancias, a la luz de las  
experiencias con el mismo; en un camino que nos retroalimente 
constantemente y permita confirmar o corregir el rumbo hacia el logro de 
las virtuosas metas que representa la transición energética: mayor 
independencia y fuentes de energía menos contaminantes.



 IV- Cómo impactaría el Nuevo Modelo en las “eternas” pérdidas de energía en RD  

 En la medida que aumenta el grado de automatización en las redes (se hacen 
más inteligentes) aumenta la oportunidad de un mayor y mejor control sobre 
las mismas y, por ende, sobre las pérdidas (técnicas y no técnicas).

 El modelo de Generación Distribuida implica un mayor acercamiento de la 
generación al consumo, lo que acarrea menor distancia en el transporte de la 
energía y menores dispositivos y elementos de transformación y protección. 
Esto hace más eficiente el tránsito de la fuente de abastecimiento al 
consumo, impactando positivamente las perdidas técnicas.

 El análisis de patrones de consumo utilizando técnicas de “big data” hace mas 
factible identificar variaciones que den pistas a mediciones erróneas de la 
energía por diferentes motivos, representando esto mayores oportunidades 
de facturar con exactitud la energía consumida.
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Medidores inteligentes

Sistemas de gestión de energía que coordinan la oferta y demanda

Almacenamiento de energía

Sensores que monitorean condiciones

Sistemas de comunicación de datos

Sistemas de seguridad y privacidad.
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FABRICANTE DEL MEDIDOR MODELO

Elster A1800

ACLARA 12SDTDR

Itron SENTINEL / SS3A2L

Algunos medidores usados por las EDEs

MARCA TIPO

Schneider Electric ION 7650/8300/8500/8600/8650

Schlumberger Q-1000

Siemens MaxSys 2410 / 2510

Algunos medidores usados en el mercado mayorista:



Remote 

Disconnect

 Features





Internet de las cosas, IoT.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL



Precio compra energía por contratos de las Empresas Distribuidor



 ¡Gracias!
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